
หลกัการเขียนโน้มน้าวใจ ภาษาทีโ่น้มน้าวใจ

ลกัษณะของสารโน้มน้าวใจ



๑. การวเิคราะห์ผู้อ่าน เช่น เพศ วยั อาชีพ ฐานะทางเศรษฐกิจ 
ซ่ึงช่วยใหผู้เ้ขียนก าหนดเน้ือหาและกลวิธีการน าเสนอไดอ้ยา่ง
เหมาะสม

๒. การใช้หลกัจิตวทิยา ผูเ้ขียนตอ้งท าความเขา้ใจความ
ตอ้งการของผูอ่้านวา่เป็นไปในทิศทางใด 

หลกัการเขียนโน้มน้าวใจ



๓. การให้เหตุผล ผูเ้ขียนตอ้งหาเหตุผลมาสนบัสนุนความ
คิดเห็นของตน เหตุผลนั้นควรน่าเช่ือถือ และเป็นไปไดใ้นทาง
ปฏิบติั 

๔. การใช้ภาษา ควรเป็นภาษาท่ีเร้าอารมณ์ความรู้สึกผูอ่้าน 
รู้จกัเลือกสรรถอ้ยค าท่ีส่ือความหมายชดัเจน

หลกัการเขียนโน้มน้าวใจ



ภาษาทีโ่น้มน้าวใจ  มีลกัษณะเป็นเชิงเสนอแนะ 
ขอร้อง ใชค้  าส่ือความหมายไดต้รงตามความ
ตอ้งการ มีจงัหวะและนุ่มนวล อาจใชถ้อ้ยค าสั้นๆ 
กระชบั ชดัเจน และมีค าคลอ้งจองกนั

ภาษาทีโ่น้มน้าวใจ



๑.  ค าเชิญชวน เป็นการแนะน าใหช่้วยกนักระท า
อยา่งใดอยา่งหน่ึง เช่น การเขียนค าขวญั  หรือเพลง
ปลุกใจ ผูส่้งสารจะบอกจุดประสงคอ์ยา่งชดัเจนและ
ช้ีใหเ้ห็นประโยชน์รวมทั้งวิธีปฏิบติั เช่น การปลุกใจ
ใหป้ระชาชนรักชาติ โนม้นา้วใจใหช่้วยกนัรักษา
ส่ิงแวดลอ้ม  เป็นตน้

ลกัษณะของสารโน้มน้าวใจ



๒. โฆษณา มีลกัษณะดงัน้ี 
- ใชถ้อ้ยค าท่ีแปลกใหม่ สะดุดหู สะดุดตา
- ใชป้ระโยค หรือวลีสั้นๆ 
- ใชก้ลวิธีโนม้นา้วใจโดยช้ีใหเ้ห็นคุณภาพของสินคา้
- เน้ือหาของสารโฆษณามกัขาดเหตุผลท่ีหนกัแน่น 
- ใชว้ิธีน าเสนอโฆษณาตามส่ือต่างๆ ซ ้ าๆ กนั

ลกัษณะของสารที่โน้มน้าวใจ



ค ำขวัญ
ยาเสพติด คือมารร้าย บ่อนท าลายสังคมไทย

เทดิพระเกยีรติทัว่หล้า บูชาครูของแผ่นดิน ภูมินทร์ภูมิพล
หนังสือคือมิตร ส่ือความคดิให้ก้าวไกล

บ้านเมืองจะสะอาด  ถ้าปราศจากคนมักง่าย

ตัวอย่างสารทีโ่น้มน้าวใจ



เพลงปลุกใจ



โฆษณา



โฆษณา



ค าส่ัง  จงเขียนค าขวญัเพ่ือโนม้นา้วใจในหวัขอ้ต่อไปน้ี

รณรงคใ์ห้ช่วยกนัรกัษา
ความสะอาดของห้องเรียน

..........................................................................................................................................................................



ค าส่ัง  จงเขียนข้อความโฆษณาเพ่ือโน้มน้าวใจในหัวข้อต่อไปนี ้ 

น า้ด่ืม ตรา
แก้วกาญจนา

.....................................................

.....................................................
..................................................


